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La ricerca presentata costituisce il risultato di un rapporto di 
convenzione tra ISVOR-FIAT S.p.A. e il Dipartimento di Scienze 
Sociali dell'Università di Torino e si propone di approfondire e 
dibattere, su una prevalente base empirica, le possibilità 
teoriche e operative per migliorare la qualità e la quantità dei 
consumi culturali urbani. 
Un primo nucleo è costituito da un sondaggio sui consumi 
culturali basato su un campione rappresentativo della 
popolazione torinese. In parallelo si è affettuata un'indagine sui 
volumi di offerta e di vendita del mercato culturale di Torino e 
di altre grandi città italiane (Milano, Roma e Napoli). 
Alcuni tipi di consumi culturali considerati come propri della 
"cultura dotta" sono maggiormente diffusi tra la popolazione 
con elevato status socio-professionale. Si è quindi reso 
necessario (seconda parte) interrogare separatamente cinque 
gruppi di élite professionale con un questionario più 
approfondito. 
Nella terza parte si effettua un vero e proprio censimento e 
un'approfondita analisi delle associazioni culturali torinesi. Si è 
infine ritenuto importante analiu:are sia l'atteggiamento della 
popolazione e dei gruppi di élite nei confronti della scienza e 
della tecnologia sia il sistema universitario torinese 
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